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NEUE MEDIEN IN DER FUSSBALLBUNDESLIGA

Telekom bietet Internet-TV filr alle Klubs

Die meisten FuBbaIIbundesI'igisten scheuen fiir ihre Webseiten die Investitionen in
einen Pay-Content-Bereich, in dem sie Highlights ihrer Spiele auf Abruf anbieten
kénnten. Doch jetzt kommt Bewegung in den Markt: Die Deutsche Telekom bietet den
36 Profivereinen Klub-TV im Internet quasi zum Nulltarif an.

Newe Generation Klub-TV
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ewegtbilder im Internet boomen. Auf
YouTube beispielsweise werden tdg-
lich rund 65 000 Videos hochgeladen
und von tiber 100 Millicnen Usern an-
gesehen. Auf diesen Trend zu setzen, ist
auch den Fufiballbundesligisten mdoglich,
indem sie direkt nach Abpfiff Spielaus-
schnitte vom eigenen Team auf der Vereins-
hormnepage bereitstellen kénnen. Um aller-
dings die Fernsehpartner Arena und ARD
nicht zu kannibalisieren, hat sich die Kicker-
gilde auf eine Selbstrestriktion geeinigt.
Demnach sind besagte Sequenzen nurin ei-
nem geschutzten Pay-Content-Bereich er-
laubt. Soweit die Theorie, in der Praxis siehit
es so aus, dass bislang gerade einmal fiinf

der 36 deutschen Profiklubs diese Online-
Rechte fiir sich nutzen (siehe SPONSOR®
09/06). Entscheidend fiir die Zuriickhaltung
seien finanzielle Kriterien, so die allgemei-
ne Stimmungslage in der Liga. Denn fiir den
Aufbau, das Hosting und die Betreuung des
Klub-TV-Angebots miissten die Vereine laut
Expertenschitzungen jahr-
lich rund 100 000 Euro Kosten
kalkulieren. Inklusive Perso-
nalkosten und den Ausgaben
filr Content.

Setup-Fee von 10 000 Euro

Diese finanzielle Hurde sol-
len die Klubs nun mit Hilfe
der Deutschen Telekom iber-
springen. Der Magenta-Riese
wirbt zusammen mit seinem

technischen Dienstleister,
der Internetagentur BTD
Newmedia, bereits seit eini-
ger Zeit in den beiden hoch-
sten deutschen Spielklassen
mit einer zentralen Platt-
form. Da dieses technische
Grundgertiist aufjeden Verein
anwendbar ist, kénnten die
Kosten fiir den Aufbau eines
passwortgeschiitzten  Be-
reichs laut eigenen Angaben
um 80 Prozent reduziert wer-
den. ,Der Verein muss dafiir
lediglich eine kleine Setup-
Fee zahlen, fiir die Gestaltung der Homepa-
geim Look-and-feel des Vereins®, wirbt Hen-
ning Stiegenroth, Leiter Sportmarketing T-
Com, fiir das Vorhaben. Dabei soll es sich
um rund 10 000 Euro handeln, wie ein Klub-
vertreter verrat,

Auf den ersten Blick sicherlich ein fiir die
Vereine lohnendes Invest, um auch medien-
technisch in der ersten Liga mitspielen zu
kénnen. Die Fufsballbundesligisten bekom-
men jedenfalls einiges geboten. BTD New-
media verwaltet das zentrale Grundgeriist,
das natiirlich je nach Verein mit individuell
layouteten Designs gestaltet werden kann,
Der Vertrag mit dem Fan wird hingegen mit
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Spielbilder auf ihren Homepages.

dem Ligasponsor Deutsche Telekom ge-

schlossen, der fiir die Verbreitung der Bilder

verantwortlich zeichnet. Produziert werden
die Sequenzen von der DFL-Produktionsge-
sellschalt Sportcast, geschnitten und ver-
tont von Plazamedia. Denn jeder Klub be-
kommt die Spiele seiner Mannschaft in voll-
er Lange und als Zusammenfassung ange-
boten. Und das bereits mit Kommentar, der
individuell auf den jeweiligen Kunden ein-
cefdrbt ist.

Doch so verlockend das Angebot auch klin-
gen mag, Geschenke verteilt die Telekom
natiirlich auch zur Weihnachtszeit nicht.
Schlief2lich soll sich das Projekt auch rech-
nen. Bis die Kosten gedeckt sind, in Bran-
chenkreisen spricht man von 50 000 Euro,
flieZen die kompletten Finnahmen von al-
len Klubseiten an den Bonner Konzern.
Anschlieffend greift ein Revenue-Share-Mo-
dell, bei dem die Klubs zur Hilfte an den Ge-
winnen beteiligt werden.

Vereine miissen selbst produzieren

Damit das Angebot auch fiir den Fan inter-
essant wird, reicht es allerdings nicht aus,
nur die Highlights der Spiele im Web zu zei-
gen. Denn immerhin sollen die User auch
bei dem Telekom-Modell die im Markt tibli-
chen drei bis vier Furo pro Monat fir die Be-
wegtbilder bezahlen. Also miissen Features

wie Hintergrundberichte und Interviews fiir

den nétigen Sexappeal sorgen. Diese [nhal-
te miissen in erster Linie von den Vereinen
kommen, die dann auch die Kosten fiir die
Produktion tragen. Was zumindest auf den
ersten Blick iiberschaubar sein diirfte: Fiir
einen dreiminiitigen Bericht zum Beispiel
sind mit Produktionsausgaben von 500 bis
700 Euro zu rechnen. Dennoch muss eine
hochwertige Homepage nahezu taglich ak-
tualisiert werden, so dass eine mittlere fiin{-
stellige Summe pro Jahr fiir die Produktion
der Clips sicherlich nicht abwegig ist.

Dass sich mit dieser Plattform unterm
Strich, zumindest jetzt noch, nicht das
schnelle Geld verdienen lisst, durfte allen
Beleiligten klar sein. Stephan Leibhard, Ma-
naging Director von BTD Newmedia, sieht
darin ,zunichst erst einmal das attraktive
Angebot fiir den Fan.” Aber aulgrund der
steligen technischen Weiterentwicklungen
werden in den ndchsten Jahren immer mehr
Menschen Videos im Internet anschauen.
,Dann wird der Pay-Content-Bereich auch
fiir die Vereine eine unverzichtbare Einnah-
mequelle sein®, ist sich Leibhard gicher. In
der Liga bedugt man das Projekt noch mit
relativ kritischen Blicken. Momentan priife
man noch das Angebot. Viel Zeit bleibt al-
lerdings nicht. Zumindest ist laut Business-
plan der Startschuss bereits zu Beginn der
aktuellen Saisonriickrunde geplant.
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